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4 FICHE MARCHE — ESPAGNE

« Connections W

- Lyon (16 villes desservies, dont Barcelone, Madrid,
Valence etc...)

- Transports privilégiés : =

- la place du train devient plus présente mais la
voiture reste prépondérante pour 56% des voyageurs

et 33% pour le le train
AR

- I’hotel demeure le mode d’hébergement privilégié des espagols
en France, suivi des hébergements non marchands

- Hébergements privilégiés

. Réseaux de distribution

- La distribution touristique des trois géants, AVORIS, Viajes El
Corte Ingles, W2M, pourrait concentrer et controler une part de
marché historique du secteur.

« Typologies de clienteles

-  Couples a 80%
- Clientéle jeune (moins de 40 ans)
- Les familles espagnoles restent en Espagne

 Types de voyages / Intéréts

Le tourisme urbain (57 %) et les visites culturelles (52 %) sont
les principales activités du touriste espagnol en France.

« Saisonnalité : S ¢ -
33% en été 18% en automne

15% en hiver

33% au printemps

Auvergne
Rhéne-Alpes

Tourisme



FICHE MARCHE - ESPAGNE

Bien Accuelllir -.

Y VOCABULAIRE UTILE

= Bonjour : hola

= Aurevoir : adios

= Merci: gracias

Les Espagnols prennent souvent une collation a 10 h et 19 h, ils déjeunent e Bienvenue : bienvenido

plutot vers 14h

et dinent entre 21 h et 22 h. L'alimentation est de type méditerranéen, a
base d'huile d'olive, Y OUTIL TRADUCTION

de féculents, de charcuterie, de fromages, de fruits et [égumes. = - i
= Habitudes de confort standard : Héber%ement : Hotels Sget 4* pho%)s(/)%easggs NHECUCHONICE

< Monnaie du pays : Euro

= Horaires moyens des repas et habitudes alimentaires :

e Deepl ou Linguee : textes ou Voix

Consulat d’Espagne

Adresse : 1 rue Louis Guérin, 69100 Villeurbanne
Email : cog.lyon@maec.es



mailto:cog.lyon@maec.es
mailto:cog.lyon@maec.es

FICHE MARCHE - ESPAGNE

¥ Essor du train qui se ) Lesaviez-vous?
démocratise depuis I’arrivée
de. OUIGO et tendance a * LaFrance est la 1ére destination des espagnols a I’étranger
suivre avec la RENFE (Lyon : . , . : o
di * |Is aiment retrouver 'image de I’Espagne en dehors des frontieres (festive, historique,
irect) dynamique)

t\\o

 Latendance du voyage en solitaire chez les espagnols se renforce notamment chez les
jeunes femmes.

54 % des personnes » Essor du caravaning chez les jeunes via une recherche d’itinérance et de liberté.
interrogees décla_rent « 55 % des jeunes espagnols choisissent leur destination pour son potentiel instagramable ...
gu'elles voyageraient en
train plutét qu'en avion si la
correspondance était plus
rapide et 52 % préféreraient
prendre le train si la CONTACT
correspondance est plus _

selienesl=e it e L) o B3 = Anissa GUENFOUD

e : nerhonealpes-tourisme.com

Les départs sont fréquents S @= 0033671522208
pour 5

les week-ends et jours fériés, I
les espagnols appréciant les
escapades urb_aine_s pour
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