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Les vacances des Francais.
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Un taux de départ meilleur qu’en 2020
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France (94% en 2020).
Les destinations de
proximité ont éte
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Tourisme domestique & Proximiteé

%

séjours en France
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Le littoral reste le plus plébiscité a cette période de
I'année (pres de 4 séjours sur 10),
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'*'Q suivi par la campagne (30 % des séjours) qui, déja en
— hausse en 2020, continue a progressetr.
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Tourisme domestique & Proximiteé

Au-dela des départs en vacances,
93% des Francais ont réalisé des
excursions, balades, visites a la journée
a proximité de leur domicile.
lls n’étaient que 89% a I'avoir fait I'éte
dernier.



La destination
Auvergne-Rhone-
Alpes




15% des partants ont choisi Auvergne-Rhone-Alpes

Génération Z | 18-25 ans
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{ A Milléniaux | 26-41 ans 32% Familles et Couples
Profil des voyageursien

AURA:

32% de Milleniaux
contre 27% en

Génération X | 42-55 ans

Boomers | 56-76 ans 30% Couples

4 Mmoyenne nationale.

Seniors | 77 ans et plus 1%
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Un tiers de clientele infrarégionale
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Profil des voyageursien

AURA:

32% de residents
d’Auvergne-Rhone-
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Alpes contre 12% en
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Profil des voyageurs en
AURA :

54% plébiscitent la
. montagne contre 18%
=% €N moyenne nationale.
# 5% d’itinérance contre

3% en moyenne
natlonale

1¢r environnement plébiscité : la montagne

Montagne

Campagne

Littoral

Urbain 32%

ltinérance 5%

Environnements plébiscités pour 'ensemble des séjours réalisés au cours de
I’été (1,8 séjours en moyenne)



1¢r environnement plébiscité : la montagne
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Une clientele qui
pratique davantage
d’activités outdoor.
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Randonnée Visite de grands

pédestre

espaces naturels
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Vélo, VTT

davantage pratiqués qu’en 2019

Marchés et foires

moins pratiqués qu’en 2019
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Sites de loisirs et
parcs a theme



Une durée moyenne de séjour de 8 nuits

Tres courts

séjours| 1-2 54%
p Jogn nuits
54% de sejours
‘escapade’ contre 74% - SRS S Sl 069,
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2/3 marchand - 1/3 non marchand

’-
7 e o

-

23% de séjours en Dans les trois quarts des territoires, la
location contre20% 'en ™ location de vacances est en hausse.
moyenné nationale. ; Une tendance amorcée depuis le
e e début de la crise et qui se confirme.
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